
ตลาดนัดน่าซื้อ ตลาดนัดมหาวิทยาลัยราชภัฏ
พระนครศรีอยุธยา

อาหารริมบาทวิถี Street Food 
ตลาดหน้าองค์การโทรศัพท์



การด าเนินงาน
1.ชี้แจงแนวทางการด าเนินงานให้กับหน่วยงานที่รับผิดชอบ เทศบาลนครพระนครศรีอยุธยาและ

มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา



การด าเนินงาน

2. ประสานความร่วมมือกับภาคีเครือข่าย สนับสนุนให้ผู้ประกอบการประเมินตนเองเพื่อยกระดับ
มาตรฐานผ่านระบบออนไลน์ (google form) และใหค าแนะน าเพื่อพัฒนาให้ได้มาตรฐาน

3. มีแผนประชุมผู้ประกอบการ ในเดือน เมษายน 2564 โดยจัดท าแผนงบประมาณของสสจ.

4. มีแผนการการเฝ้าระวังความปลอดภัยอาหาร

➢ อาหารริมบาทวิถี Street Food ตลาดหน้าองค์การโทรศพัท์ 23 เมษายน 2564                   
เลื่อนมาเป็น 28 พฤษภาคม 2564

➢ ตลาดนัดน่าซื้อ ตลาดนัดมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 24 เมษายน 2564      



6.รณรงค์ขับเคลื่อนและเยี่ยมเสรมิ
พลังการด าเนินงาน

7. มีการก ากับติดตามอย่างเนื่อง
และมีการจัดต้ังชมรมอาหาร
ริมบาทวิถี มีการสื่อสารผ่านกรุ๊ปไลน์



ผลการด าเนินงานขับเคลื่อนพัฒนาอาหารริมบาทวิถี(Street Food)
1. ส านักงานสาธารณสขุจงัหวัดรว่มกับมหาวิทยาลัยเทคโนโลยรีาชมงคลสุวรรณภูมิ(วาสุกร)ี อบรมผู้สัมผัสอาหารให้ผู้ประกอบการ

2. มีการเยี่ยมเสริมพลังโดยรองอธบิดีกรมอนามัยนพ.ดนัย ธวีันดา เมื่อวันที่ 23 มกราคม 2564 



3. จัดประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวโดยผู้ว่าราชการจังหวัด 



มาตรการป้องกันโควิดในพื้นที่ Street Food
1.มีจุดคัดกรอง ล้างมือด้วยสบู่หรือเจลแอลกอฮอล์ การลงบันทึกผู้มาใช้บริการ
2.ก่อนเข้าใช้บริการสวมหน้ากากผ้าหรือหน้ากากอนามัยรวมทั้งผู้ให้บริการและผู้ประกอบการ

3.นั่งเว้นระยะห่างระหว่างโต๊ะอาหารและเว้นระยะหา่งการเดินอย่างน้อย 1 เมตร

4.ผู้ให้บริการต้องท าความสะอาดพื้นผิวสัมผัสบ่อยๆทั้งก่อนและหลังให้บริการ

5.ผู้ให้บริการต้องควบคุมผู้เข้าใช้บริการไม่ให้แออัด

6.ปกปิดอาหาร
7. การท าความสะอาดตลาด



จุดเด่นทีส่ามารถเป็นต้นแบบ

➢เป็นแหล่งท่องเที่ยวของชาวต่างชาติและคน
จังหวัดพระนครศรีอยุธยามีอาหารอร่อยและ
อาหารหลากหลาย

อาหารริมบาทวิถี Street Food ตลาดหน้าองค์การโทรศัพท์

ตลาดนัด ตลาดนัดน่าซื้อ ตลาดนัดมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา



1.ตลาดนัดน่าซื้อ ตลาดนัดมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา ไม่สามารถด าเนินการได้ เนื่องจากติดสถานการณ์
แพร่ระบาดโควิด-19 ท าให้ต้องปิดตลาดเป็นระยะปัจจุบันยังไม่เปิดให้บริการ  
2. มีความเสี่ยงการแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ในตลาด  เนื่องจากยังมี Timeline ผู้ป่วยโควิด-19 มาเดินตลาด

ปัญหา/อุปสรรค




